Szanowni Panstwo,

Ponizej pozwolimy sobie przedstawi¢ argumenty przemawiajagce za tym, ze warto

zainwestowac¢ w reklame w portalu budnet.pl

Portal budnet.pl jest tematycznym serwisem informacyjnym, skierowanym do
szerokiego grona odbiorcéw i uczestnikdw rynku budowlanego. Nasi Uzytkownicy to
zarowno ludzie zwigzani z budownictwem zawodowo (kadra managerska), jak i osoby
budujace lub remontujgce swoje domy badz mieszkania.

Gwarantujemy, ze Panstwa reklama zawsze trafi do $cisle okreslonej i profilowanej

grupy odbiorcow.

Wedlug niezaleznych statystyk, portal budnet.pl plasuje sie w czotowce
najpopularniejszych serwisow tematycznych w kategorii Budownictwo i Nieruchomosci.
Srednia ogladalnoéé naszego serwisu, to ponad 150 000 unikalnych Uzytkownikéw
miesiecznie - co stanowi niemal 500 000 odston miesiecznie. W zwigzku z ciggtym

rozwojem portalu, statystyki te stale wzrastaja.
Dlaczego warto reklamowac sie w Internecie...?

Jedng z wazniejszych funkcji, jaka petni Internet we wspotczesnym Swiecie jest uzywanie
go jako srodka promocji. Wedtug badan Gemius S.A, marketing interaktywny w firmie
wykorzystywany jest do przedstawiania produktow i ustug az w 73,4% a w sprzedazy
tychze ustug w 60,1%.

Informacja o kampaniach promocyjnych stosowana jest przez ponad potowe firm
dziatajacych na polskim rynku. Tak zaawansowane stosowanie Internetu w prébie
dotarcia do grupy docelowej podyktowane jest coraz wiekszg jego popularnoscig
i dostepnoscia wsrdd grupy docelowej — miodych, aktywnych zawodowo i dobrze
zarabiajacych osdb.

Te dane sg znaczace zwtaszcza w kreowaniu, promowaniu i prezentacji marki na rynku.
Popularnosé i odbiorcy serwisow w kategorii ,Budownictwo i Nieruchomosci”

Jak czytamy w Raporcie: ,Internet 2006”, gtownymi odbiorcami serwisow tematycznych
kategorii Budownictwo i Nieruchomosci sg wiasciciele przedsiebiorstw, osoby zarabiajace
powyzej 3000 zt miesiecznie netto, z wyzszym wyksztatceniem oraz mieszkancy miast

powyzej 500 tysiecy.



Profil odbiorcow portalu budnet.pl prezentuje zatem najlepsze grono klientéw

Panstwa Firmy.

Popularmo$¢ poszczegbinych kategorii tematycznych wréd intern atdw zarabiajacych
miesigcznie ponad 3000 z¥ netto
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Co trzeci internauta uwaza, ze reklamy emitowane w Internecie s skuteczne,
z czego 14% badanych przyznaje, ze reklamy przekonujg ich do zakupu reklamowanego
produktu lub ustugi. Polscy internauci od razu po kliknieciu na reklame internetowg
poszukujg dodatkowych informacji na temat reklamowanych produktow badz ustug (az
65% badanych).

Rynek reklamy internetowej w Polsce

Rok 2008, to kolejny rok rozwoju rynku reklamy internetowej w Polsce, a co za tym idzie
- zwiekszenia wydatkéw firm na reklame w Internecie. W 2005 roku rynek reklamy
internetowej w Polsce wynosit okoto 140 min ztotych, osiggajac 3 proc. catkowitych
wydatkéw na reklame, rok 2006 ok. 215 miIn zf, a 2007 rok zamknat sie wynikiem ponad
300 min ztotych.

Widzimy wiec dynamiczny rozwdj i wzrost zainteresowania reklamg internetowg, a co za

tym idzie rosnie jej znaczenie w promocji wizerunku firm, produktéw i ustug.



Co wyroéznia portal budnet.pl na tle innych portali budowlanych?

-Uzytkownicy- budnet.pl jest skierowany do szerokiego grona uczestnikéw rynku
budowlanego - sg to zaréwno ludzie zwigzani z budownictwem zawodowo (kadra
managerska), zainteresowani budownictwem od strony inwestycyjnej, jak i osoby

budujace lub remontujace swoje domy, badz mieszkania;

-Oprogramowanie - portal budnet.pl opiera sie na najnowoczesniejszych systemach
informatycznych, ktorych funkcjonalno$¢ pozwala na wysokie pozycjonowanie go
w wyszukiwarkach internetowych (np. Google). Dla Reklamodawcy oznacza to, ze
publikujac np. artykut sponsorowany na tamach naszego serwisu, dzieki wysokiemu
pozycjonowaniu w wyszukiwarkach internetowych, dotrze on do mozliwie szerokiego

grona uzytkownikéw zainteresowanych danym tematem;

~.Takie rzeczy to tylko w budnet.pl”

- nasza praca nie kofAczy sie w momencie sprzedazy reklamy. Przez caty czas trwania
kampanii reklamowej opiekujemy sie Klientem, monitujemy przebieg catej kampanii
reklamowej, stuzymy wszelka pomoca ;

- nie jestesmy ,stupem ogtoszeniowym”. Reklama na naszym portalu ma inny charakter -
jest poleceniem czegos$, zwrdceniem uwagi na produkt, firme i marke;

- oferujemy dowolno$¢ stosowania cappingu - wediug potrzeb Klienta (liczba odston

dostosowana indywidualnie).

Co Panstwo zyskuja dzieki reklamie w naszym portalu

- kompleksowg obstuge kampanii reklamowej (mozliwo$s¢ wykonawstwa graficznego
reklam),

- raportowanie i analize skutecznosci kampanii reklamowej - ze wzgledu na fakt, ze
jesteSmy mocno zwigzani z organizacja badawcza, posiadamy mozliwosé
przeprowadzenia (na podstawie przebiegu kampanii reklamowej) raportu zawierajgcego

doktadny profil uzytkownika zainteresowanego prezentowang reklamg



Tabela 1 - Kampania w modelu CPM

CPM*
Formy reklamy
Capping 1** Capping 3***
Button 160 x 80 do 10 kB 70 60
billboard 750 x 100 do 25 kB 130 110
brandmark 350 x 350 do 20 kB 300 260
pop-up 350 x 350 do 20 kB 290 240
pop-under 750 x 550 30 kB 290 240
sky scraper 120/320 x 600 do 20 kB 280 230
toplayer (optional) do 25 kB 380 320

* CPM = 1000 odston

** Capping 1 - reklama wyswietla sie 1 uzytkownikowi 1 raz
*** Camping 3 - reklama wyswietla sie 1 uzytkownikowi 3 raz
Ceny nie zawierajg podatku VAT w wysokosci 22%

Reklama - dni (1 dziat tematyczny)

Czas trwania
Forma reklamy

1 dzien | 7dni | 14 dni | 1 miesiac
button 160 x 80 do 10 kB* 100 600 1000 1800
billboard 750 x 100 do 25 kB* 200 1200 2000 3800
brandmark 350 x 350 do 20 kB* 360 1800 3600 7200
pop-up 350 x 350 do 20 kB 360 1800 3600 7200
pop-under 750 x 550 30 kB 400 2400 4000 8000
sky scraper 120/320 x 600 do 20 kB 200 1200 2000 3800
toplayer (dowolny) do 25 kB 400 2400 4000 8000
artykul sponsorowany 100 500 900 1500
patronat nad dziatem tematycznym w portalu Ustalanzeai(nrcéy;\ilviidfliilnr;i? :szzlzlneqiyr.]os'ci od

* reklama moze zosta¢ umieszczona wraz z innymi maksymalnie w 3 rotacjach

** artykut pozostaje w archiwum portalu
Ceny nie zawierajg podatku VAT w wysokosci 22%

Inne formy reklamy:

Artykut sponsorowany - emisja na pierwszej stronie w dziale aktualnosci - (pozycja

stata , wyrdzniona)

- Cena za jeden artykut — 1500 zt netto

Artykul sponsorowany tematyczny - emisja na pierwszej stronie w wybranego dziatu.

- Cena za jeden artykut — 1000 zt netto




Mailing - reklama w postaci listow poczty elektronicznej w formie pliku tekstowego (.txt)
lub graficznego (html) wysylanych do uzytkownikéw portalu budnet.pl zapisanych do
bazy newslettera - ok. 8 000 firm budowlanych.

- Cena mailing’u — 1 500 zt netto

Oprogramowanie - portal budnet.pl opiera sie na najnowoczesniejszych systemach
informatycznych, ktérych funkcjonalnos¢ i architektura pozwala na wysokie
pozycjonowanie go w wyszukiwarkach internetowych (np. Google). Dla Panstwa oznacza
to, ze publikujac np. artykut sponsorowany na tamach naszego serwisu dzieki wysokiemu
pozycjonowaniu w wyszukiwarkach internetowych dotrze on do mozliwie szerokiego

grona uzytkownikéw zainteresowanych danym tematem;

Sondy - Badanie opinii - istnieje mozliwos$¢ umieszczenia sond na portalu co pozwoli
przeprowadzi¢ Panstwu badania marketingowe w wybranych tematach w Panstwa
potrzeb.

Posiadamy niezbedne doswiadczenie w badaniach rynkowych sektora budowlanego i nie
tylko. Wynikiem badan sg tabele i zestawienia w formie Excel lub SPSS.

- Cena za jedng sonde — 500 zt netto

Materiaty promocyjne lub szkoleniowo-promocyjne w formie plikéw video -
umieszczone w dziele E-learning lub jako uzupetnienie artykutu tematycznego.

— Cena za jeden plik video — 500 zt netto

W naszej ofercie znajduje sie ré6wniez:

- publikacja artykutu sponsorowanego (1500 zt netto)/ artykut sponsorowany);

- objecie patronatem jednego z dziatow tematycznych portalu, (wycena indywidualna);

- stworzenie nowego dziatu tematycznego, dostosowanego do profilu Klienta (wycena
indywidualna);

- stworzenie strony internetowej lub wizytéwki Klienta w subdomenie budnet.pl (wycena

indywidualna).

Opis i umiejscowienie poszczegdinych form reklamy:

http://www.budnet.pl/formy reklamy

Dostosowujac kampanie do Panstwa potrzeb doktadamy wszelkich staran, aby

przyniosta ona oczekiwane rezultaty.



Pozdrawiamy serdecznie, zapraszajgc do wspotpracy

Zespot portalu budnet.pl
budnet@budnet.pl
tel. 024 355 92 04



