e PLANY REMONTOWE POLAKOW

Plany remontowe Polakow to cykliczne badanie monitorujace skale i zakres
planowanych w Polsce remontéw domdw jednorodzinnych i mieszkan.

; Plany remontowe
Plany remontowe Polakow - B do konca 2006 roku
H na 2007 rok

Plany Remontowe Polakow to:

Pany hemoniows PoLasow
2006

B skala planowanych remontéw

B zakres planowanych remontéw

B deklaracje w zakresie zastosowania konkretnego produktu/marki yas S
B proces decyzyjny w zakresie planowanych remontéw -9

Remont w badaniu to: Do remontu nie zalicza sie:
B przywrdcenie dobrego stanu technicznego B prac dekoratorskich, zwigzanych z wystrojem
budynkowi/mieszkaniu wnetrz np. zakup mebli, oswietlenia i innych
B ulepszenie stanu uzytkowego artykutow dekoracyjnych
budynku/mieszkania na skutek brakéw w B Zzakupu sprzetu RTV i AGD
jego wykonczeniu B drobnych prac naprawczych i zwigzanych np.
B zmiana/poprawa wygladu budynku/mieszkania z wymiang kontaktow, klamek itp.

Termin ukazania sie raportu:
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Plany remontowe
Polakéw
solidny fundament twoich decyzji

ASM - Centrum Badan i Analiz Rynku Sp z o.0. ASM - Centrum Badan i Analiz Rynku Sp z o.0. PLANY
Adam Derdzikowski — Specjalista ds. sprzedazy Sylwia Prosniewska — Kierownik D. Projektow Wiasnych AEMONTOWE
Tel: (024) 355 77 29, 605 208 999 Tel: (024) 355 77 60, 608 368 865 ¢ POLAKOW

e-mail: a.derdzikowski@asm-poland.com.pl e-mail: s.prosniewska@asm-poland.com.pl
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MODUL PODSTAWOWY

liczcba i  struktura  gospodarstw  domowych
planujacych remont w 2006 i 2007 roku

rodzaj i wielkos¢ remontowanych powierzchni w
2006 i 2007 roku (Sciany wewnetrzne, dachy,
podtogi, elewacje)

zakres planowanych remontéw w 2006 i 2007 roku

czestotliwo$¢ wykonywania poszczegdlnych rodzajow
remontow

Plany remontowe Polakéw (w%)

50%

W 2006

02007 =i

30%

co 2 lata

T
b. jednorodzinne b. wielorodzinne

6-8 lat

9

Czestotliwosc wykonywania remontu mieszkania

malowanie scian —=- gladzenie scian
—=—wymiana pokrycia dachowego —e—wymiana okien

PLANY REMONTOWE POLAKOW

zakres badania...

Analiza regionalna

Plany remontowe Polakéw

wymiana/remont pieca grzewczego ' £
laderowarie podogi | 2%
montazwanny | 3%
wiadarie parkicy | (D “
4,0%
wymiana grzejnikow - ’
wriznanrien | NNG0D =
‘wymiana okien
wymiana wykladziny _ 37,0%
e 450%
malowanie $cian _
o kranicrser | I =

Plany remontowe Polakéw
(wielkosc powierzchni remontow w tys. m2 )

W 2006
02007

8675

6700

6032 5056

1324 1543 1230
sciany elewacje dachy podtogi
wewn etrzne

W raporcie réwniez DODATEK SPECJALNY

B krotka charakterystyka sytuacji makroekonomicznej Polski i tendencji rozwojowych stuzaca ukazaniu
tta dla sektora budowlanego oraz poziomu zamoznosci spoteczenstwa

B charakterystyka sektora budowlanego

podstawowe wskazniki warunkéw mieszkaniowych
zasoby mieszkaniowe

struktura mieszkan zamieszkanych w Polsce
mieszkania zamieszkane

liczba mieszkan wedtug okresu budowy budynku

udziat mieszkan o niskim stanie technicznym budynku, niedostatecznym wyposazeniu w instalacje

techniczne, nadmiernym zaludnieniu w liczbie ogdlnej mieszkan zamieszkanych na state

B struktura mieszkan oczekujacych na remont

B warunki dla rozwoju budownictwa mieszkaniowego — polityka rzadu (ulgi, kredyty preferencyjne itd.)
B warunki dla przeprowadzenia prac remontowych/wykonczeniowych w Polsce
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POLAKOW
zakres badania...

MODUL ASORTYMENTOWY
B materiaty do realizacji remontu - rodzaj planowanego GRUPY ASORTYMENTOWE*
materiatu i Jego marka B zmiana konstrukcji/wymiana wiezby dachowej
o o, B catkowita wymiana pokrycia dachowego
B miejsce zakupu materiatow budowlanych B ocieplenie dachu
B uszczelnianie/tatanie dachu
m czynniki decydujace o zakupie materiatow B wymiana rynien
B wykonczanie elewacji (tynkowanie, malowanie, montaz
i i . plytek elewacyjnych, ocieplanie, itp.)
® znaczenie marki w procesie Zakupowym B tynkowanie $cian zewnetrznych, wewnetrznych lub
sufitow
m czynniki wizerunkowe wptywajace na zakup danej u reoene <SGy , e g e
marki (w tym wptyw reklam na decyzje o zakupie) ER
) o - B ukiadanie ptytek ceramicznych
m finansowanie inwestycji (w tym nazwa banku) B ghadzenie &cian lub sufitow,
B montaz podiég drewnianych lub paneli podiogowych
m Zzrodta informacji o danym produkcie | eldnee il A iy
M polozenie wyktadziny
. .. B wymiana/montaz okien, w tym réwniez okien
B planowany koszt przedsiewziecia dachowych
M wymiana/montaz drzwi wewnetrznych/zewnetrznych
H o0soba dokonujqca zakupu/decydujqca 0 zakupie | wymiana/montaz/remont pieca grzewczego, grzejnikow,
iat , bud | h rur do instalacji grzewczej
materiatow budow anyc M wymiana/montaz/remont klimatyzacji
B wymiana/montaz ceramiki sanitarnej

m  wykonawca remontu poszczegdlnych aplikacji - ,
* wielkos¢ proby w poszczegdlnych grupach asortymentowych
wynika z czestotliwosci przeprowadzenia prac remontowych w
ich zakresie i nie byta odgornie narzucona.

SEGMENTACJA INWESTOROW
m wiek
m status spoteczny (wykonywany zawdd/wyksztatcenie)

B miejsce zamieszkania (wielkoS¢  miejscowosci,
wojewddztwo)

m liczba oséb w gospodarstwie domowym Analiza regionalna

® dochody w gospodarstwie domowym
m forma wiasnosci remontowanego mieszkania
m okreSlenie aktywnosci remontowej inwestordw Psychograficzne style inwesiortw

B nastawienie do nowosci i jako$ci materiatow

budowlanych S w
+

+

T
+ konsumpeyjny  1akose
moda styl zycia 4

etnocentryzm
konsumencki

NOWE
STARE

. + konformizm
innowatorzy

estetyzm

AKCEPTACJA
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POLAKOW
metoda badania...

Proba badawcza w podziale na
wojewddztwa

Badanie ,Plany Remontowe Polakéw” w 1 etapie
zrealizowane zostato na prébie N=2 646 inwestorow
indywidualnych, w tym N=1 839 inwestorow
w b. wielorodzinnym oraz N=807 inwestorow
w b. jednorodzinnym. W II etapie dotyczacym
poszczegdlnych aplikacji zbadano 1 366 respondentow.

Préba badawcza zostata roztozona w  sposdb
umozliwiajacy analize wynikdw badania dla:

B wojewodztw

m  wielkosSci miast

B wieku inwestoréw

O b. jednorodzinne

. b. wielorodzinne
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Forma raportu
Raport ,Plany Remontowe Polakdw” dostepny jest w formie mhemc;g%w;iounw

raportu drukowanego oraz CD. Raport obejmuje:

Badanie jest przeprowadzane metodg wywiadéw CATI.

® Modut podstawowy

B Modut asortymentowy w zakresie wszystkich badanych
rodzajow remontéw

m Dodatek specjalny

m Segmentacja inwestorow

3y

Warunki zamodwienia raportu
Raport ,Plany Remontowe Polakéow” dostepny jest po przestaniu wypetnionego formularza
zamoOwienia faxem na numer

(024) 355 77 01 lub (024) 355 77 03

Cena raportu

Cena raportu wynosi 3 200,00 PLN + 229% VAT

www.asm-poland.com.pl



